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El adiós de una leyenda
Después de más de cuatro décadas de trayectoria, Ricardo Mon-

taner inicia “El Último Regreso”, la gira que marcará su despedida de-
finitiva de los escenarios. Con este emotivo recorrido, el cantautor ve-
nezolano-argentino agradece el cariño de millones de seguidores que 
han convertido sus canciones en parte de la banda sonora de sus vidas.

Una gira llena de emociones
Desde el anuncio del tour, la respuesta del público ha sido ex-

traordinaria. Los conciertos en Sudamérica, Centroamérica y Mé-
xico han reunido a miles de fanáticos que han disfrutado de una 

producción de primer nivel, donde la emoción, la nostalgia y la cele-
bración de una carrera legendaria son los grandes protagonistas.

El espectáculo reúne algunos de los temas más representativos 
de su repertorio, entre ellos Tan Enamorados, La Cima del Cielo, Me 
Va a Extrañar, Será, Déjame Llorar y Bésame, canciones que han 
acompañado historias de amor y esperanza durante generaciones.

Miami, una cita muy especial
La gira llega ahora a Estados Unidos, donde la expectativa con-

tinúa creciendo. Uno de los momentos más esperados será el regreso 
de Montaner a Miami, ciudad con la que mantiene un vínculo muy 
especial. Allí ofrecerá dos conciertos en el Kaseya Center durante el 
mes de agosto, presentaciones que ya se perfilan entre los eventos 
latinos más importantes del verano gracias a la extraordinaria res-
puesta del público.

Después de Miami, “El Último Regreso” continuará su recorri-
do por otras importantes ciudades estadounidenses antes de llegar 
a Puerto Rico, donde miles de seguidores tendrán la oportunidad de 
despedirse del artista.

Un recorrido por sus grandes éxitos
Cada concierto es un viaje musical por más de cuarenta años de ca-

rrera. Con una puesta en escena elegante y un ambiente íntimo, Monta-
ner revive las canciones que han marcado la vida de millones de personas, 
creando un encuentro lleno de recuerdos, sentimientos y agradecimiento.

Un legado que permanecerá
Más que una despedida, “El Último Regreso” celebra el legado 

de uno de los artistas más importantes de la música en español. Su 
autenticidad, sensibilidad y capacidad para conectar con el público 

han convertido sus canciones en clásicos que seguirán emocionan-
do a futuras generaciones.

Para sus seguidores, esta gira representa la última oportu-
nidad de disfrutar en vivo de una voz que ha acompañado in-
numerables historias de amor, familia, fe y esperanza, cerrando 
una carrera que deja una huella imborrable en la música latina.

Ricardo 
Montaner: 

“El Último Regreso”, una
 despedida inolvidable

NUEVA FECHA
Por alta demanda en su primera fecha, se 

abre una nueva fecha:

Kaseya Center

29 y 30 de agosto

Traídos a ustedes por 
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Comprar vivienda en Colombia desde el exterior es una decisión 
que cada vez toman más colombianos como parte de su estrategia 
para construir patrimonio, invertir o mantener un vínculo con su 
país. Sin embargo, la distancia puede hacer que el proceso genere 
dudas y requiera un acompañamiento especializado.

Con el propósito de brindar una experiencia más cercana, Kas-
tor inauguró su nuevo Hub en Doral, Miami, un espacio creado 
para conectar a los colombianos residentes en Estados Unidos con 
proyectos de vivienda en diferentes regiones de Colombia y ofre-
cerles asesoría durante todo el proceso de compra.

Esta iniciativa responde al crecimiento del mercado interna-
cional y al interés de un número cada vez mayor de colombianos 
en el exterior por acceder a oportunidades de vivienda en su país 
de origen.

Actualmente, Kastor trabaja junto a seis constructoras alia-
das y comercializa más de 350 proyectos en Colombia, consolidán-
dose como un aliado estratégico para las constructoras que buscan 
ampliar su alcance internacional y para los colombianos que de-
sean invertir con el respaldo de un equipo especializado.

El nuevo Hub cuenta con la participación de Constructora 
Amarilo y Constructora Meléndez, aliados estratégicos que ofre-
cen una amplia variedad de proyectos con cobertura nacional. De 
esta manera, los visitantes pueden conocer alternativas de vivienda 
ubicadas en diferentes ciudades y regiones del país, resolver inquie-
tudes sobre financiación y recibir una asesoría personalizada según 
sus necesidades.

Más que un espacio físico, el Hub se consolida como un punto 
de encuentro donde los colombianos en el exterior pueden tomar 
decisiones de inversión con mayor confianza, respaldados por cons-
tructoras de trayectoria y un equipo con experiencia en el mercado 
internacional.

"La apertura de nuestro Hub en Miami representa un paso 
muy importante para Kastor y para nuestra visión de acercar la vi-
vienda colombiana a los colombianos que viven en el exterior. Que-
remos que este sea un espacio donde encuentren asesoría especia-
lizada, confianza y el respaldo necesario para invertir en Colombia 
con mayor tranquilidad, de la mano de constructoras aliadas que 
comparten nuestro compromiso con la calidad y el servicio."

- Juliana Cardona, CEO de Kastor.

Con la apertura de este nuevo Hub, Kastor fortalece su estra-
tegia de expansión internacional y reafirma su compromiso de se-
guir conectando la oferta de vivienda colombiana con los millones 
de colombianos que viven fuera del país, facilitando una experien-
cia de compra más cercana, confiable y acompañada.

Kastor acerca la vivienda colombiana 
a los colombianos en el exterior con 
un nuevo Hub en Miami

Colusael
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La semana pasada la llamó por teléfono para invitarla en su despa-
cho en Barranquilla (la foto no podía faltar)  para hacer oficial la de-
signación como embajadora ad-honorem con la misión de “promover 
y fortalecer la industria del diseño colombino, el talento creativo 
nacional y el invaluable patrimonio artesanal del país en los prin-
cipal escenarios internacionales”.

Eso es precisamente lo que ha venido haciendo Silvia Tcheras-
si durante 30 años de carrera en la que ha construido su homónima 
marca con presencia en Colombia, Estados Unidos, Europa y el Caribe, 
convirtiéndose en la primera diseñadora latinoamericana invitada ofi-
cialmente a participar en las pasarelas de prêt-à-porter de Milán. Pero 
no solo eso, le abrió las puertas a otros creadores nacionales. Su expan-
sión internacional y su lenguaje creativo han contribuido al posiciona-
miento del diseño colombiano dentro del circuito global de la moda.

Sus colecciones incluyen prêt-à-porter,  vestidos de novia, acce-
sorios (calzado, carteras y collares), que han sido lucidos por celebrida-
des del mundo del entretenimiento internacional, y de la realeza como 
la reina Rania de Jordania, Olimpia de Grecia, entre muchísimas otras.

Silvia ha sido portada de las más destacadas revistas  y recibido 
reconocimientos y condecoraciones como la Orden de las Artes y las 
Letras, conferida en 2004, en el grado oficial, por el Gobierno de Francia.

Además de sus 6 tiendas propias ubicadas en las más importantes 
ciudades en Colombia, las otras están en Miami, Capri (Italia) y Madrid.

Su labor social viene impactando la vida de jóvenes creadores 
de América Latina a través de una beca anual (desde 2024) en alianza 
con el prestigioso Instituto Marangoni, una de las escuelas más in-
fluyentes del mundo en formación de talento creativo, siendo puente 
entre la educación y la industria del lujo. Adicionalmente, la beca in-
cluye la oportunidad de hacer parte del equipo de la casa de moda de 
la diseñadora, poniendo en práctica los conocimientos adquiridos y 
brindando una oportunidad para aprender de la mano de expertos.

“Este reconocimiento de nuestro presidente lo recibo con gran 
orgullo patrio”, dijo Silvia quien alista para septiembre su próxima 
colección, cuyo lanzamiento será en Nueva York, y la apertura de otra 
tienda en Estados Unidos.

“Este reconocimiento lo 
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La diseñadora barranquillera se refiere 
a la designación honorífica que le hizo el 
presidente Abelardo De la Espriella como 
embajadora de la moda, creatividad e 
identidad de Colombia.

Por Zoraida Noriega

recibo con orgullo patrio”: 
Silvia Tcherassi
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Escoger un perfume debería ser una 
experiencia placentera, pero entrar a 
una perfumería y probar decenas de 
fragancias en pocos minutos puede con-
vertirse en una verdadera confusión. 
Después de la cuarta o quinta prueba, el 
olfato comienza a fatigarse y distinguir 
entre una esencia fresca, floral o ama-
derada resulta casi imposible. La buena 
noticia es que existen algunas reglas 
sencillas para encontrar el aroma per-
fecto sin saturar los sentidos.

Menos es más
Uno de los errores más comu-

nes es querer probar demasiados 
perfumes en una sola visita. 
Los expertos recomiendan 
limitarse a tres o cuatro 
fragancias por sesión. 
A partir de ese número, 
la nariz pierde sensibi-
lidad y las diferencias 
entre los aromas co-
mienzan a mezclarse, 
dificultando una elec-
ción acertada.

Pruébalo en tu piel
Las tiras de papel son útiles 

para una primera impresión, pero 
nunca revelan cómo se comportará 
realmente un perfume. La química 
de cada piel modifica las notas de 
una fragancia, por lo que es impor-
tante aplicar una pequeña cantidad 
en la muñeca o el antebrazo y esperar 
unos minutos. El aroma que permanece 

Cómo elegir un perfume 
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después de 20 o 30 minutos será mucho 
más cercano al resultado final.

No te dejes llevar por la 
primera impresión

Todo perfume tiene una evolución. 
Las notas de salida son las primeras 
que percibimos, pero desaparecen rá-
pidamente para dar paso al corazón y, 
finalmente, a las notas de fondo, que 
son las que permanecerán durante 
horas. Darle tiempo a la fragancia es 
la mejor forma de descubrir su ver-
dadera personalidad.

Haz una pausa entre 
pruebas

Aunque durante años se creyó 
que oler granos de café "reiniciaba" el 

olfato, hoy muchos perfumistas prefie-
ren respirar aire fresco o incluso oler la 
propia piel sin perfume para recuperar 
la sensibilidad. Un breve descanso entre 
cada prueba ayuda a percibir mejor las 
diferencias entre una fragancia y otra.

Tu perfume, tu firma 
personal

Más que seguir tendencias, el mejor 
perfume es aquel que refleja tu persona-
lidad y te hace sentir cómodo desde el 
primer momento hasta el final del día. 
Elegirlo con calma, sin prisas y escu-
chando a tus propios sentidos hará que 
cada aroma se convierta en una auténti-
ca extensión de tu estilo.

sin saturar tus sentidos
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La industria de la belleza evoluciona a un ritmo acelerado. Hoy, los consumidores buscan productos respaldados por la ciencia y con in-
gredientes capaces de mejorar la calidad de la piel de forma inteligente. Entre las tendencias más destacadas se encuentran los péptidos, 
los exosomas y el PDRN, tres innovaciones que están marcando el futuro del skincare.

Los ingredientes estrella del momento: 
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que permiten la comunicación entre las cé-
lulas. En medicina estética y dermatología, 
se investigan por su capacidad para favore-
cer los procesos naturales de reparación de 
la piel y potenciar la recuperación tras trata-
mientos como el láser o las microagujas.

Aunque la investigación continúa avan-
zando, su incorporación en tratamientos pro-
fesionales y productos de alta gama los ha 
convertido en uno de los ingredientes más 
innovadores del momento.

PDRN: regeneración desde 
el interior

El PDRN (Polidesoxirribonucleótido) 
ha ganado protagonismo gracias a la medici-
na regenerativa y la cosmética coreana. Este 
ingrediente se utiliza para favorecer la repa-
ración de los tejidos y mejorar el aspecto de 
la piel, aportando hidratación, luminosidad y 
una apariencia más uniforme.

péptidos, exosomas y PDRN

Es especialmente popular en tratamien-
tos destinados a pieles maduras, sensibles o 
que necesitan recuperarse después de proce-
dimientos estéticos.

La nueva era del skincare
Más que una moda, estos ingredientes 

representan el avance de la biotecnología apli-
cada a la belleza. Su objetivo es trabajar junto a 
los mecanismos naturales de la piel para mejo-
rar su apariencia de forma progresiva.

Sin embargo, los expertos recuerdan que 
ningún activo reemplaza los hábitos esencia-
les del cuidado diario. Una buena limpieza, 
hidratación constante y el uso de protector 
solar siguen siendo la base de una piel salu-
dable. Los péptidos, exosomas y PDRN son 
grandes aliados, pero los mejores resultados 
siempre se obtienen cuando forman parte de 
una rutina completa y constante.

Péptidos: los aliados de la 
firmeza

Los péptidos son cadenas de aminoá-
cidos que funcionan como mensajeros ce-
lulares. Su misión es estimular procesos 
naturales relacionados con la producción 
de colágeno y elastina, dos proteínas funda-
mentales para mantener una piel firme y con 
apariencia joven.

Por esta razón, se encuentran en sérums 
y cremas antiedad que ayudan a mejorar la 
elasticidad, suavizar las líneas de expresión 
y fortalecer la barrera cutánea. Además, son 
aptos para la mayoría de los tipos de piel y 
pueden combinarse fácilmente con otros in-
gredientes activos.

Exosomas: la revolución 
biotecnológica

Los exosomas son pequeñas vesículas 
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Kérastase Blond 
Absolu Blonde 

Guard Hydrating 
Wonder Shield 
Leave-In Spray

Blond Absolu Blonde Guard is 
an innovative hydrating won-
der shield leave-in, formulated 
to protect all types of blondes 
from their main aggressors: 
heat, UV damage, chlorine, 
salt water and dehydration. 
This lightweight fluid milk ins-
tantly absorbs into the hair, to 
instantly reveal softer, easily 
detangled and hydrated blon-
de hair, while providing com-
plete protection. 

Charlotte Tilbury 
NEW! Airbrush 

Flawless Blur 
Loose Powder  

Charlotte Tilbury’s NEW! 
Airbrush Flawless Blur Loo-
se Powder is an ultra-fine, 
micro-milled setting powder 
that blurs the look of pores, 
texture, and fine lines for a 
soft-focus, airbrushed finish. 
The weightless formula locks 
in makeup while delivering 
up to 24 hours of oil and shine 
control and all-day hydration 
for a smooth, matte-not-flat 
finish that never looks cakey 
or dry.

1

42
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DIBS Beauty 
The Edit Stick 

Brightening 
& Blurring 

Concealer Duo 
DIBS Beauty’s The Edit Stick 
Brightening & Blurring Con-
cealer Duo combines an un-
der-eye brightener and con-
cealer in one easy-to-use stick 
for customizable, crease-resis-
tant coverage. Infused with 
Vitamin C and lauryl lysine, 
the dual-ended formula bri-
ghtens, blurs, and perfects the 
look of dark circles, discolora-
tion, and texture with a natu-
ral satin finish.

Matrix Mega Sleek 
Smoothie Supre-

me Mask
An anti-frizz smoothing mask 
formulated to fight poof, flu-
ff, and static in all seasons, 
with 96 hours of frizz control 
in every jar. Formulated with 
high-performance ingredients 
such as jojoba oil to lock hu-
midity out and oleic acid to 
restore essential moisture. 
The vegan formula delivers 
12x more smoothness and vi-
brant shine without weighing 
hair down. Designed to use 
following Mega Sleek Smoo-
thing Shampoo, it leaves hair 
instantly smooth, shiny, and 
poof-controlled for all hair.
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La piel 
Cada agosto, las familias de Miami se pre-
paran para el regreso a clases con la dedica-
ción de siempre: útiles, uniformes, chequeos 
médicos… Sin embargo, hay una casilla que 
rara vez aparece en esa lista y que acompaña 
a una persona mucho más allá del año esco-
lar: el cuidado de su piel.

La adolescencia es, para la piel, un mo-
mento de cambios reales. Las variaciones 
hormonales propias de la edad, las primeras 
manifestaciones de acné y las largas horas de 
sol en las actividades extracurriculares con-
viven hoy con algo nuevo: una avalancha de 
consejos de skincare en redes sociales, mu-
chos pensados para pieles adultas y honesta-
mente inadecuados para una piel joven que 
apenas se está formando.

Ahí está, quizá, el primer aprendizaje que 
los padres pueden transmitir. A esta edad, el 
mejor cuidado es también el más sencillo. La 
piel joven no necesita rutinas de diez pasos 
ni ingredientes potentes de moda. Necesita 
constancia en lo básico y criterio para no ha-
cer de más: limpieza suave, hidratación ade-

cuada y, sobre todo, protección solar diaria. 
Ese es el hábito que más define cómo lucirá y se 
sentirá esa piel dentro de veinte o treinta años.

Porque eso es lo que pocas veces se dice: 
buena parte del envejecimiento de la piel se 
decide temprano, en los años en que casi na-
die piensa en ello. El sol que se acumula a los 
quince deja su huella a los treinta. Enseñar a 
un adolescente a cuidar su barrera cutánea, a 
no maltratar su piel con productos agresivos 
y a protegerse del sol es una forma de cuida-
do que rinde durante toda la vida.

También hay un momento para pedir 
orientación. Cuando el acné deja de ser ocasio-
nal y empieza a afectar la piel o la seguridad 
de un adolescente, conviene buscar acompa-
ñamiento con criterio profesional. Atender a 
tiempo una condición de la piel ayuda a evitar 
marcas que después cuesta mucho más tratar, 
y le enseña al joven que su piel se cuida con 
información y no con ensayo y error.

La meta no tiene que ver con que un adoles-
cente se vea de determinada manera ni con que 
empiece a mirarse con exigencia. Al contrario: se 

trata de darle una relación tranquila y sana con 
su propia piel, de entender que cuidarse es un 
acto de salud, y que la piel sana no se persigue 
con obsesión, se acompaña con hábitos.

Los padres se ocupan de la educación, la 
alimentación y el deporte de sus hijos porque 
saben que lo que se construye sobre bases só-
lidas se sostiene en el tiempo. La piel merece 
esa misma mirada. No se trata de adelantar 
tratamientos ni etapas que no corresponden 
a su edad, sino de sembrar hábitos y criterio 
que los acompañen mucho después de que 
termine este año escolar.

En Medilight creemos que el mejor cui-
dado empieza antes de que haga falta corre-
gir nada. Cuidar la piel desde joven es darle a 
la próxima generación una base sana sobre la 
cual, un día, decidirán con calma y con crite-
rio qué es lo mejor para ellos. 

Medilight Aesthetic Clinic
Doral · Coral Gables, Miami

también empieza el año 

Reserva tu consulta personalizada:
@medilightcenter 

786 - 4130785
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Durante más de una década, el hashtag (#) fue una herramienta indispensable 
en las redes sociales. Bastaba con agregar unas cuantas etiquetas al final de una 
publicación para aumentar su alcance, unirse a conversaciones globales o hacer 
que un contenido fuera descubierto por miles de personas. Sin embargo, el pa-
norama digital ha cambiado y muchos expertos coinciden en que el hashtag ya 
no tiene el protagonismo de antes.

Del rey del alcance a un recurso secundario
Cuando plataformas como X (antes Twitter), Instagram y Facebook popu-

larizaron el uso del hashtag, este se convirtió en el principal organizador del 
contenido. Etiquetas como #Travel, #Food o #Fashion ayudaban a clasificar 

publicaciones y conectar usuarios con intereses similares.
Hoy, las redes sociales funcionan de manera diferente. Los al-

goritmos analizan el contenido de las imágenes, los videos, el texto, 
el audio e incluso el comportamiento de cada usuario para decidir 
qué mostrar en su pantalla. En otras palabras, la inteligencia arti-
ficial entiende mucho más que una simple etiqueta.

La calidad del contenido gana terreno
En plataformas como TikTok, Instagram y LinkedIn, el éxito de 

una publicación depende cada vez más de factores como el tiempo 
de visualización, las interacciones, los comentarios y la relevancia del 
contenido para cada audiencia.

Esto significa que una fotografía atractiva, un video bien editado 
o un texto interesante tienen muchas más posibilidades de alcanzar nuevas per-
sonas que una publicación saturada de hashtags.

¿Significa que desaparecen?
No necesariamente. Aunque han perdido fuerza como herramienta de po-

sicionamiento, los hashtags siguen siendo útiles en algunos casos. Continúan 
ayudando a organizar campañas de marketing, eventos en vivo, movimientos 
sociales o comunidades específicas. También pueden facilitar la búsqueda de 
contenido relacionado cuando se utilizan de forma estratégica.

La diferencia es que ya no es necesario llenar una publicación con decenas 
de etiquetas. De hecho, muchas marcas prefieren utilizar solo una o dos, general-
mente vinculadas a su nombre o a una campaña específica.

La nueva regla del juego
La conversación digital evoluciona constantemente. Hoy, las plataformas 

premian la autenticidad, la creatividad y el contenido que realmente aporta va-
lor. Los algoritmos son capaces de identificar temas, intereses y preferencias sin 
depender exclusivamente del símbolo #.

Más que despedirnos del hashtag, estamos viendo cómo deja de ser el prota-
gonista para convertirse en un complemento. En la era de la inteligencia artifi-
cial, el verdadero secreto para destacar ya no está en acumular etiquetas, sino 
en crear historias capaces de conectar con las personas.

Colusael

¿Adiós al hashtag? 
El símbolo # pierde protagonismo 

en la era de los algoritmos
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La ciudad donde cada sabor cuenta una 
historia

Miami no solo se reconoce por sus playas, su clima tropical y su 
vida nocturna. También tiene un sabor propio, construido a partir de 
las culturas que han llegado a la ciudad y han dejado su huella en sus 
cocinas. Aquí, comer es una forma de viajar sin salir de la mesa.

Una ciudad, muchas raíces
La gastronomía de Miami es un verdadero mosaico latino. Los 

sabores cubanos ocupan un lugar fundamental, con clásicos como la 
ropa vieja, el arroz con frijoles, los croquetas y el tradicional sándwich 
cubano. Pero la historia gastronómica no termina allí.

Colombianos, venezolanos, argentinos, peruanos, mexicanos, do-
minicanos y caribeños han convertido a Miami en un destino donde 
es posible descubrir diferentes culturas a través de sus platos.

Del cafecito a la arepa
Hay pequeños rituales que definen la ciudad. Un café cubano 

compartido en la mañana, una arepa venezolana, unas empanadas 
colombianas o un ceviche peruano son mucho más que alimentos: 
representan recuerdos, familias y tradiciones que viajaron desde 
Latinoamérica hasta Florida.

Y precisamente esa mezcla es una de las grandes riquezas de 
Miami. Una misma calle puede llevarnos de una cocina caribeña a 
una taquería mexicana y, unas cuadras después, a un restaurante pe-
ruano de alta gastronomía.

Tradición con un toque moderno
La nueva generación de chefs está transformando estas recetas 

tradicionales. Ingredientes locales, técnicas internacionales y presen-
taciones contemporáneas crean una cocina latina moderna que man-
tiene sus raíces, pero se atreve a experimentar.

Miami también ha convertido sus mercados, cafés y restauran-
tes en espacios de encuentro. Comer ya no es solamente sentarse a 
la mesa: es una experiencia social, cultural y, muchas veces, visual.

Miami en 
un plato 

Colusael

El sabor de nuestra comunidad
En una ciudad tan diversa como Miami, la gastronomía fun-

ciona como un punto de conexión. Cada plato cuenta de dónde ve-
nimos, qué recuerdos conservamos y cómo hemos evolucionado.

Porque quizás esa sea la verdadera esencia de Miami en un pla-
to: una ciudad que no tiene un solo sabor, sino cientos de historias 
que se encuentran, se mezclan y crean algo completamente nuevo.

Sabores que representan a Miami
•	 Café cubano y croquetas 
•	 Arepas y empanadas colombianas 
•	 Arepas venezolanas 
•	 Ceviche peruano 
•	 Tacos mexicanos 
•	 Empanadas y parrilla argentina 
•	 Sabores caribeños y floridanos
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