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Por alta demanda en su primera fecha, se
abre una nueva fecha:

Kaseya Center
29y 30 de agosto

Traidos a ustedes por

“El Ultimo Regreso”, una

despedida inolvidable

Después de maés de cuatro décadas de trayectoria, Ricardo Mon-
taner inicia “El Ultimo Regreso”, la gira que marcara su despedida de-
finitiva de los escenarios. Con este emotivo recorrido, el cantautor ve-
nezolano-argentino agradece el carifio de millones de seguidores que
han convertido sus canciones en parte de la banda sonora de sus vidas.

Desde el anuncio del tour, la respuesta del publico ha sido ex-
traordinaria. Los conciertos en Sudamérica, Centroamérica y Mé-
xico han reunido a miles de fanaticos que han disfrutado de una
produccién de primer nivel, donde la emocién, la nostalgia y la cele-
bracién de una carrera legendaria son los grandes protagonistas.

El espectaculo retine algunos de los temas mas representativos
de su repertorio, entre ellos Tan Enamorados, La Cima del Cielo, Me
Va a Extrafiar, Sera, Déjame Llorar y Bésame, canciones que han
acompafiado historias de amor y esperanza durante generaciones.

La gira llega ahora a Estados Unidos, donde la expectativa con-
tinta creciendo. Uno de los momentos més esperados sera el regreso
de Montaner a Miami, ciudad con la que mantiene un vinculo muy
especial. Alli ofrecera dos conciertos en el Kaseya Center durante el
mes de agosto, presentaciones que ya se perfilan entre los eventos
latinos mas importantes del verano gracias a la extraordinaria res-
puesta del publico.

Después de Miami, “El Ultimo Regreso” continuara su recorri-
do por otras importantes ciudades estadounidenses antes de llegar
a Puerto Rico, donde miles de seguidores tendran la oportunidad de
despedirse del artista.

Cada concierto es un viaje musical por méas de cuarenta afios de ca-
rrera. Con una puesta en escena elegante y un ambiente intimo, Monta-
ner revive las canciones que han marcado la vida de millones de personas,
creando un encuentro lleno de recuerdos, sentimientos y agradecimiento.

Mas que una despedida, “El Ultimo Regreso” celebra el legado
de uno de los artistas mas importantes de la musica en espafiol. Su
autenticidad, sensibilidad y capacidad para conectar con el puiblico
han convertido sus canciones en clasicos que seguiran emocionan-
do a futuras generaciones.

Para sus seguidores, esta gira representa la ultima oportu-
nidad de disfrutar en vivo de una voz que ha acompafado in-
numerables historias de amor, familia, fe y esperanza, cerrando
una carrera que deja una huella imborrable en la musica latina.
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a los colombianos en el exterior con

omprar vivienda en Colombia desde el exterior es una decisién
que cada vez toman més colombianos como parte de su estrategia
para construir patrimonio, invertir o mantener un vinculo con su
pais. Sin embargo, la distancia puede hacer que el proceso genere
dudas y requiera un acompafiamiento especializado.

Con el propésito de brindar una experiencia mas cercana, Kas-
tor inauguré su nuevo Hub en Doral, Miami, un espacio creado
para conectar a los colombianos residentes en Estados Unidos con
proyectos de vivienda en diferentes regiones de Colombia y ofre-
cerles asesoria durante todo el proceso de compra.

Esta iniciativa responde al crecimiento del mercado interna-
cional y al interés de un nuimero cada vez mayor de colombianos
en el exterior por acceder a oportunidades de vivienda en su pais
de origen.

Actualmente, Kastor trabaja junto a seis constructoras alia-
dasy comercializa més de 350 proyectos en Colombia, consolidan-
dose como un aliado estratégico para las constructoras que buscan
ampliar su alcance internacional y para los colombianos que de-
sean invertir con el respaldo de un equipo especializado.

El nuevo Hub cuenta con la participacién de Constructora
Amarilo y Constructora Meléndez, aliados estratégicos que ofre-
cen una amplia variedad de proyectos con cobertura nacional. De
esta manera, los visitantes pueden conocer alternativas de vivienda
ubicadas en diferentes ciudades y regiones del pais, resolver inquie-
tudes sobre financiacién y recibir una asesoria personalizada segiin
sus necesidades.

Maés que un espacio fisico, el Hub se consolida como un punto
de encuentro donde los colombianos en el exterior pueden tomar
decisiones de inversién con mayor confianza, respaldados por cons-
tructoras de trayectoria y un equipo con experiencia en el mercado
internacional.

"La apertura de nuestro Hub en Miami representa un paso
muy importante para Kastor y para nuestra visién de acercar la vi-
vienda colombiana a los colombianos que viven en el exterior. Que-
remos que este sea un espacio donde encuentren asesoria especia-
lizada, confianza y el respaldo necesario para invertir en Colombia
con mayor tranquilidad, de la mano de constructoras aliadas que
comparten nuestro compromiso con la calidad y el servicio."

- Juliana Cardona, CEO de Kastor.

Con la apertura de este nuevo Hub, Kastor fortalece su estra-
tegia de expansién internacional y reafirma su compromiso de se-
guir conectando la oferta de vivienda colombiana con los millones
de colombianos que viven fuera del pais, facilitando una experien-
cia de compra mas cercana, confiable y acompafiada.
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- Por Zoraida Noriega

‘-_..‘

recibo con orgullo patrio™:
Silvia Tcherassi

signacién como embajadora ad-honorem con la misién de “proma
y fortalecer la industria del disefio colombino, el talento creati
nacional y el invaluable patrimonio artesanal del pais en los pr
cipal escenarios internacionales’. '

sién internacional y su lenguaje creativo han contribuido al posici
miento del disefio colombiano dentro del circuito global de la mod

Sus colecciones incluyen prét-a-porter, vestidos de novia, a
sorios (calzado, carteras y collares), que han sido lucidos por celebr
des del mundo del entretenimiento internacional, y de la realeza como
la reina Rania de Jordania, Olimpia de Grecia, entre muchisimas otras: -

Silvia ha sido portada de las mas destacadas revistas y recibide” =
reconocimientos y condecoraciones como la Orden de las Artes y las: =

Letras, conferida en 2004, en el grado oficial, por el Gobierno de Fra

“Este reconocimiento de nuestro presidente lo recibo con '—_
orgullo patrio’, dijo Silvia quien alista para septiembre su pré6
coleccion, cuyo lanzamiento sera en Nueva York, y la apertura de o
tienda en Estados Unidos. :

®
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' STEVE SAAVEDRA & GUIDO SALAZAR
PUBLIC ADJUSTERS

‘ \s | Somos licenciados por el Estado
4// e IS, . Defendiendo los derechos de los propietarios

AMER.CAN | Atendemos Florida y Texas

LAIM ADJUSTE
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Huracanes y Incendios Agua o

Granizo u otros
tormentas

filtraciones siniestros

0 iNO ACEPTE MENOS DE LO QUE
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\ Glra Taraci 2026

CONSULTA GRATIS

No cobramos hasta que usted cobre

-444 -7569
8-9627

Steve@acaclalrns .com
Guldo@acuclalms .com

' Representamos unicamente
a los propietarios

Inspeccionamos y
- documentamos todos los dafios

"2 Negociamos directamente con
la aseguradora

. Trabajamos para maximizar su
compensacion (settlement)

LE DEBE!

PROTEJA SU INVERSION CON PROFESIONALES A SU LADO




Como elegir un
sin saturar tus sentidos

Escoger un perfume deberia ser una
experiencia placentera, pero entrar a
una perfumeria y probar decenas de
fragancias en pocos minutos puede con-
vertirse en una verdadera confusién.
Después de la cuarta o quinta prueba, el
olfato comienza a fatigarse y distinguir
entre una esencia fresca, floral o ama-
derada resulta casi imposible. La buena
noticia es que existen algunas reglas
sencillas para encontrar el aroma per-
fecto sin saturar los sentidos.

Menos es mas

Uno de los errores méas comu-
nes es querer probar demasiados
perfumes en una sola visita.
Los expertos recomiendan
limitarse a tres o cuatro
fragancias por sesion.
A partir de ese numero,
la nariz pierde sensibi-
lidad vy las diferencias
entre los aromas co-
mienzan a mezclarse,
dificultando una elec-
cién acertada.

Pruébalo en tu piel

Las tiras de papel son utiles
para una primera impresién, pero
nunca revelan cémo se comportara
realmente un perfume. La quimica
de cada piel modifica las notas de
una fragancia, por lo que es impor-

tante aplicar una pequefia cantidad g

en la mufieca o el antebrazo y esperar
unos minutos. El aroma que permanece

.{(‘ i

después de 20 o0 30 minutos serd mucho
mas cercano al resultado final.

No te dejes llevar por la
primera impresion

Todo perfume tiene una evolucién.
Las notas de salida son las primeras
que percibimos, pero desaparecen ra-
pidamente para dar paso al corazényy;,
finalmente, a las notas de fondo, que
son las que permaneceran durante
horas. Darle tiempo a la fragancia es
la mejor forma de descubrir su ver-
dadera personalidad.

i

Haz una pausa entre
pruebas

Aunque durante afios se creyd
que oler granos de café "reiniciaba" el
olfato, hoy muchos perfumistas prefie-
ren respirar aire fresco o incluso oler la
propia piel sin perfume para recuperar
la sensibilidad. Un breve descanso entre
cada prueba ayuda a percibir mejor las
diferencias entre una fragancia y otra.

‘mv

%

Tu perfume, tu firma
personal

Mas que seguir tendencias, el mejor
perfume es aquel que refleja tu persona-
lidad y te hace sentir cémodo desde el
primer momento hasta el final del dia.
Elegirlo con calma, sin prisas y escu-
chando a tus propios sentidos hara que
cada aroma se convierta en una auténti-
ca extension de tu estilo.
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Los ingredientes estrella

omento.

La industria de la belleza evoluciona a un ritmo acelerado. Hoy, los consumidores buscan productos respaldados por la ciencia y con in-
gredientes capaces de mejorar la calidad de la piel de forma inteligente. Entre las tendencias mas destacadas se encuentran los péptidos,
los exosomas y el PDRN, tres innovaciones que estan marcando el futuro del skincare.

Péptidos: los aliados de la

firmeza

Los péptidos son cadenas de aminoéa-
cidos que funcionan como mensajeros ce-
lulares. Su misién es estimular procesos
naturales relacionados con la produccién
de colageno v elastina, dos proteinas funda-
mentales para mantener una piel firme y con
apariencia joven.

Por estarazén, se encuentran en sérums
y cremas antiedad que ayudan a mejorar la
elasticidad, suavizar las lineas de expresién
y fortalecer la barrera cutanea. Ademaés, son
aptos para la mayoria de los tipos de piel y
pueden combinarse facilmente con otros in-
gredientes activos.

Exosomas: la revolucion
biotecnologica

Los exosomas son pequefas vesiculas

12 www.elcolusa.com

que permiten la comunicacién entre las cé-
lulas. En medicina estética y dermatologia,
se investigan por su capacidad para favore-
cer los procesos naturales de reparacién de
la piel y potenciar la recuperacién tras trata-
mientos como el laser o las microagujas.

Aunque la investigacién contintia avan-
zando, su incorporacién en tratamientos pro-
fesionales y productos de alta gama los ha
convertido en uno de los ingredientes mas
innovadores del momento.

PDRN: regeneracion desde

elinterior

El PDRN (Polidesoxirribonucleétido)
ha ganado protagonismo gracias a la medici-
na regenerativa y la cosmética coreana. Este
ingrediente se utiliza para favorecer la repa-
raciéon de los tejidos y mejorar el aspecto de
la piel, aportando hidratacién, luminosidad y
una apariencia mas uniforme.

Es especialmente popular en tratamien-
tos destinados a pieles maduras, sensibles o
que necesitan recuperarse después de proce-
dimientos estéticos.
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CharlotteTilbury

Charlotte Tilbury
NEW! Airbrush
Flawless Blur

Loose Powder
Charlotte Tilburys NEW!
Airbrush Flawless Blur Loo-
se Powder is an ultra-fine,
micro-milled setting powder
that blurs the look of pores,
texture, and fine lines for a
soft-focus, airbrushed finish.
The weightless formula locks
in makeup while delivering
up to 24 hours of oil and shine
control and all-day hydration
for a smooth, matte-not-flat

finish that never looks cakey -

or dry.

14 www.elcolusa.com

' DIBS Beauty

" The Edit Stick
Brightening
& Blurring

Concealer Duo
DIBS Beauty's The Edit Stick
Brightening & Blurring Con-
cealer Duo combines an un-
der-eye brightener and con-
cealer in one easy-to-use stick
for customizable, crease-resis-
tant coverage. Infused with
Vitamin C and lauryl lysine,
the dual-ended formula bri-
ghtens, blurs, and perfects the
look of dark circles, discolora-
tion, and texture with a natu-
ral satin finish.

W Matrix

Matrix Mega Sleek
Smoothie Supre-
me Mask

An anti-frizz smoothing mask
formulated to fight poof, flu-
ff, and static in all seasons,
with 96 hours of frizz control
in every jar. Formulated with
high-performance ingredients
such as jojoba oil to lock hu-
midity out and oleic acid to
restore essential moisture.
The vegan formula delivers

' 12x more smoothness and vi-
| brant shine without weighing

hair down. Designed to use
following Mega Sleek Smoo-
thing Shampoo, it leaves hair
instantly smooth, shiny, and
poof-controlled for all hair.

KERASTASE

PARIS

Kérastase Blond
Absolu Blonde
Guard Hydrating
Wonder Shield

Leave-In Spray
Blond Absolu Blonde Guard is
an innovative hydrating won-
der shield leave-in, formulated
to protect all types of blondes
from their main aggressors:
heat, UV damage, chlorine,
salt water and dehydration.
This lightweight fluid milk ins-
tantly absorbs into the hair, to
instantly reveal softer, easily
detangled and hydrated blon-
de hair, while providing com-
plete protection.
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tambien empieza el ano

Cada agosto, las familias de Miami se pre-
paran para el regreso a clases con la dedica-
cién de siempre: ttiles, uniformes, chequeos
médicos.. Sin embargo, hay una casilla que
rara vez aparece en esa lista y que acomparia
a una persona mucho més alla del afio esco-
lar: el cuidado de su piel.

La adolescencia es, para la piel, un mo-
mento de cambios reales. Las variaciones
hormonales propias de la edad, las primeras
manifestaciones de acné y las largas horas de
sol en las actividades extracurriculares con-
viven hoy con algo nuevo: una avalancha de
consejos de skincare en redes sociales, mu-
chos pensados para pieles adultas y honesta-
mente inadecuados para una piel joven que
apenas se esta formando.

Ahiestd, quiz4, el primer aprendizaje que
los padres pueden transmitir. A esta edad, el
mejor cuidado es también el mas sencillo. La
piel joven no necesita rutinas de diez pasos
ni ingredientes potentes de moda. Necesita
constancia en lo basico y criterio para no ha-
cer de mas: limpieza suave, hidratacion ade-

cuada y, sobre todo, proteccién solar diaria.
Ese es el habito que més define cémo lucird y se
sentird esa piel dentro de veinte o treinta afios.

Porque eso es lo que pocas veces se dice:
buena parte del envejecimiento de la piel se
decide temprano, en los afios en que casi na-
die piensa en ello. El sol que se acumula a los
quince deja su huella alos treinta. Ensefiar a
un adolescente a cuidar su barrera cutanea, a
no maltratar su piel con productos agresivos
y a protegerse del sol es una forma de cuida-
do que rinde durante toda la vida.

También hay un momento para pedir
orientacién. Cuando el acné deja de ser ocasio-
nal y empieza a afectar la piel o la seguridad
de un adolescente, conviene buscar acompa-
flamiento con criterio profesional. Atender a
tiempo una condicién de la piel ayuda a evitar
marcas que después cuesta mucho mas tratar,
y le ensefia al joven que su piel se cuida con
informacién y no con ensayo y error.

Lametano tiene que ver con que un adoles-
cente se vea de determinada manera ni con que
empiece a mirarse con exigencia. Al contrario: se

trata de darle una relacién tranquila y sana con
su propia piel, de entender que cuidarse es un
acto de salud, y que la piel sana no se persigue
con obsesién, se acomparia con habitos.

Los padres se ocupan de la educacion, la
alimentacién y el deporte de sus hijos porque
saben que lo que se construye sobre bases s6-
lidas se sostiene en el tiempo. La piel merece
esa misma mirada. No se trata de adelantar
tratamientos ni etapas que no corresponden
a su edad, sino de sembrar habitos y criterio
que los acompafien mucho después de que
termine este afio escolar.

En Medilight creemos que el mejor cui-
dado empieza antes de que haga falta corre-
girnada. Cuidar la piel desde joven es darle a
la préxima generacién una base sana sobre la
cual, un dia, decidiran con calma y con crite-
rio qué es lo mejor para ellos.

Medilight Aesthetic Clinic
Doral - Coral Gables, Miami

- — — — — — — — 1
Reserva tu consulta personalizada: |
@medilightcenter
&, 786 - 4130785 |
1611. —————|
98 i

~
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MEDILIGHT
BACK TO SCHOOL

Teen Facial

Piel Lista para el Regreso a Clases

QUE INCLUYE
Limpieza profunda
piel despejada y fresca.
Control de imperfecciones
cuidado personalizado

: AT 7 N : @ Hidratacion equilibrada
cHHHh  AGENDA SU FACIAL _ i < e

DE REGRESO A CLASES & o

(786) 413-0785 : ™ O Orientacién de rutina

pasos simples para casa

Un cuidado a la medida de la pIEBE
precisa para comenzar el anoles

tcenter @ Medilight Center

_“Q.: Evolution MD

S Advanced Plastic Surgery
79NN

NO NECESITAS VIAJAR A

COLOMBIA PARA

REALIZARTE TUS
PROCEDIMIENTOS COSMETICOS

Evolution MD es un centro antienvejecimiento y de
cirugfia cosmética con resultados garantizados en
los procedimientos y con el uso de anestesia local

FINANCIAMIENTO

s DISPONIBLE
Puedes realizarte con nosotros
Liposuccion - Aumento de Senos y Glliteos
Tummy Tuck - Cirugia de cara - Evaluacion endocrina
Botox Cosmético - Remocién de manchas - Dermofillers
Eliminacién de venas - Depilacion definitiva con laser
Mesoterapia « Plasma y mucho mas

954-367-7984

Dr. Cesar Velilla 12781 Miramar Parkway - Suite 304 - Miramar, FL 33027

Cirujano Cosmeético WWW.EVOLUTIONMD.COM
Colombiano en Miami . :

@evolutionmdofficial o Evolution MD o @EvolutionMD e Evolution MD by Cesar Velilla

www.elcolusa.com 17
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~Adids al hashtag?

El simbolo # pierde protagonismo
en la era de los algoritmos

Durante mas de una década, el hashtag (#) fue una herramienta indispensable
en las redes sociales. Bastaba con agregar unas cuantas etiquetas al final de una
publicacién para aumentar su alcance, unirse a conversaciones globales o hacer
que un contenido fuera descubierto por miles de personas. Sin embargo, el pa-
norama digital ha cambiado y muchos expertos coinciden en que el hashtag ya
no tiene el protagonismo de antes.

Del rey del alcance a un recurso secundario

Cuando plataformas como X (antes Twitter), Instagram y Facebook popu-
larizaron el uso del hashtag, este se convirtié en el principal organizador del
contenido. Etiquetas como #Travel, #Food o #Fashion ayudaban a clasificar
publicaciones y conectar usuarios con intereses similares.

Hoy, las redes sociales funcionan de manera diferente. Los al-
goritmos analizan el contenido de las iméagenes, los videos, el texto,
el audio e incluso el comportamiento de cada usuario para decidir
qué mostrar en su pantalla. En otras palabras, la inteligencia arti-
ficial entiende mucho més que una simple etiqueta.

La calidad del contenido gana terreno

En plataformas como TikTok, Instagram y LinkedIn, el éxito de
una publicacién depende cada vez més de factores como el tiempo
de visualizacién, las interacciones, los comentarios y la relevancia del
contenido para cada audiencia.

Esto significa que una fotografia atractiva, un video bien editado
0 un texto interesante tienen muchas mas posibilidades de alcanzar nuevas per-
sonas que una publicacién saturada de hashtags.

. .
éSignifica que desaparecen?

No necesariamente. Aunque han perdido fuerza como herramienta de po-
sicionamiento, los hashtags siguen siendo utiles en algunos casos. Contintian
ayudando a organizar campafias de marketing, eventos en vivo, movimientos
sociales o comunidades especificas. También pueden facilitar la busqueda de
contenido relacionado cuando se utilizan de forma estratégica.

La diferencia es que ya no es necesario llenar una publicacién con decenas
de etiquetas. De hecho, muchas marcas prefieren utilizar solo una o dos, general-
mente vinculadas a su nombre o0 a una campafia especifica.

rFr - - - - - - — — — — — — —

La nueva regla del juego
| La conversacién digital evoluciona constantemente. Hoy, las plataformas
premian la autenticidad, la creatividad y el contenido que realmente aporta va-
| lor. Los algoritmos son capaces de identificar temas, intereses y preferencias sin
depender exclusivamente del simbolo #.
| Mas que despedirnos del hashtag, estamos viendo cémo deja de ser el prota-
gonista para convertirse en un complemento. En la era de la inteligencia artifi-
| cial, el verdadero secreto para destacar ya no esta en acumular etiquetas, sino
en crear historias capaces de conectar con las personas.

Eg— . = = =
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La ciudad donde cada sab

cue
historia Q& :

Miami no solo se reconoce por sus playas, ¢
vida nocturna. También tiene un sabor propio, const
las culturas que han llegado a la ciudad y han dejado's

cocinas. Aqui, comer es una forma de viajar sin sahn‘de lame
" {J’I

Una ciudad, muchas raices

La gastronomia de Miami es un verdadero mosaico latino. Los

sabores cubanos ocupan un lugar fundamental, con clasicos como la
ropa vieja, el arroz con frijoles, los croquetas y el tradicional sandwich
cubano. Pero la historia gastronémica no termina alli.

Colombianos, venezolanos, argentinos, peruanos, mexicanos, do-
minicanos y caribefios han convertido a Miami en un destino donde
es posible descubrir diferentes culturas a través de sus platos.

Del cafecito a la arepa

Hay pequerios rituales que definen la ciudad. Un café cubano
compartido en la mafiana, una arepa venezolana, unas empanadas
colombianas o un ceviche peruano son mucho mas que alimentos:
representan recuerdos, familias y tradiciones que viajaron desde
Latinoamérica hasta Florida.

Y precisamente esa mezcla es una de las grandes riquezas de
Miami. Una misma calle puede llevarnos de una cocina caribefia a
una taqueria mexicana y, unas cuadras después, a un restaurante pe-
ruano de alta gastronomia.

Tradicion con un toque moderno

La nueva generacién de chefs esta transformando estas recetas
tradicionales. Ingredientes locales, técnicas internacionales y presen-
taciones contemporaneas crean una cocina latina moderna que man-
tiene sus raices, pero se atreve a experimentar.

Miami también ha convertido sus mercados, cafés y restauran-
tes en espacios de encuentro. Comer ya no es solamente sentarse a
la mesa: es una experiencia social, cultural y, muchas veces, visual.
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Sabores que represent jami

- Café cubano y croquetas
Arepas y empanadas colombianas
Arepas venezolanas
Ceviche peruano
Tacos mexicanos

Empanadas y parrilla argentina
Sabores caribefios y floridanos



LLEGO EL TEAM COLUSATV

Colusa TV

LUCES, CAMARA. COLU

NUESTRA FORMA DE VER CONTENIDOS EVOLUCIONA Y EL COLUSA, SIEMPRE A LA VANGUARDIA DE LAS
COMUNICACIONES PRESENTA EL COLUSA TV, UN CANAL DIGITAL CON UNA PROGRAMACION DE ENTRETENIMIENTO MUSICA
EINFORMACION LIGERA QUE HARA DE SU DIA A DIA UNA AGRADABLE EXPERIENCIA DIGITAL

DISPONIBLE coMo “EL COLUSA TV” en e cxanneL stoe o ROIKUL
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Aliados estratégicos
para tu empresa
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ACCOUNTANTS 8 ADVISCORS
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Accounting CPA

(305) 477-9336

3750 NW 87th Avenue Suite 520
Doral, FL 33178

Primera \Visita

30

info@ajicpa.tax

LUNES A DOMINGO: 8:30 A.M. - 9:00 P.M.

786.409.3678 * 786.360.3794

10664 FOUNTAINEBLEAU BLVD.- MIAMI, FL 33172

www.elcolusa.com



CENTRO DE ACOPID  © ===

PA RA Los Alimentos no perecederos:
enlatados, arroz, pasta,

c 0 LU M B I A N 0 S il s ok

5 Elementos de higiene

en 6& Mér W personal: jabén, shampoo,
crema dental, cepillos,

e R toallas higiénicas, panales

En Servicarga nos unimos para apoyar

a nuestras familias en Colombia. 9 Cobijas, colchonetas y

Tu donacién llegaré a quienes el Al

mas lo necesitan.

A

FUE N

Articulos para bebés:
P ) panales, pafitos, leche de

CENTRO DE ACOPIO EN MIAMI: formula y alimentos
8353 NW 66th St, i
Doral, FL 33166 @ Linternas y baterias

- < @ Guantes, tapabocas y
HORARIO DE RECEPCION: elementos bésicos de
proteccion
9:00 AM - 6:00 PM ~
= ~ Bc!tiquines y t?l.eme!\tos de
TU SOLIDARIDAD CRUZA FRONTERAS, primeros auxilios sin

medicamentos de

TU AYUDA TRAE ESPERANZA 7 prescripcidn

@ Alimento y elementos
basicos para mascotas

2
DESDE EL EXTERIOR,
puedes enviar tus donaciones
a través de Servicarga.
Nosotros nos encargamos

de hacerlas llegar.
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Boletos a la venta ya

www.camilolatribu.com/tour
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